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Abstract

The concept of citizenship changes according to the perceptions of people. Some of the concepts of
citizenship that change according to these perceptions are active citizen, passive citizen and traditional
citizen. In modern world, with becoming more widespread using the Internet, social media citizenship has
also been added to the concept of citizenship. The use of social media is more prevalent especially among
young people who are studying at university. This research aims to examine the perceptions of citizenship
and social media citizenship of university students according to various variables. The study group is a
total 564 students of the Faculty of Education. Survey model was used in this research. “The Perceptions
of Social Media Citizenship Scale” and “The Perceptions of Citizenship Scale” developed by Utku (2015)
were used as the data collection tool for this research. As a result of research, it has been revealed that
men are more interested in social media than women. Also there was a significant difference between the
perceptions of students who don’t follow any periodicals and who follow periodicals. There was no
significant difference between the groups according to income level variable in terms of social media
citizenship. It has been proposed to raise awareness among the youth about the use of social media.
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Extended Summary

Introduction

In the present century, the term citizenship is perceived in different ways. Virtual
citizenship or digital citizenship are two of these new conceptions. Student jobs, shopping or
banking on the internet are considered as virtual citizenship. According to Ribble’s (2011)
definition of virtual citizenship is appropriate behavioral norms about technology use. On the
other hand, digital citizenship is defined as technology use for individuals’ social, cultural, and
political activities. But, social media citizenship has more specific definition than those concepts.
Social media is online tools and websites that enable people to interact with each other and
share their knowledge, ideas, and interests (Onat, 2010). Social media is also used as a powerful
tool to spread the will for democracy and freedom all over the World (Utku, 2015). Social media
is also important for transitioning from representative democracy to participatory democracy
(Cildan, Ertemiz, Kiiciik, Timugin ve Albayrak, 2013).

As a result of the modern world, the use of social media seems to be very important
among undergraduate students. This study aimed to identify, through different variables,
teacher candidates’ citizenship perceptions and social media citizenship perceptions that was
shaped by their social media identities. The research question is do teacher candidates'
citizenship perceptions and social media citizenship perceptions change by their gender, major,
grade, family income level, accommodation type, book completion time, whether they use social
media or not, frequency of social media usage, and whether they subscribed to a periodical or
not.

Methods

This study used relational scanning model, one of the quantitative research methods.
Relational scaning models are the research models used to find the existence and/or the degree
of covariance between two or more number of variables (Karasar, 2008). The research
participants are the teacher candidates at Erciyes University Faculty of Education in 2016 - 2017
academic year. The total number of participants is 564. Two different data collection tools and a
personal information form, developed in accordance with the goal of this study, were used to
collect the data for this study.

1. Citizenship Scale

Citizenship scale was developed by Utku (2015) and has 43 items. The Scale consists of
11 sub-groups which are justice, respect, equality, cooperation, professional development,
conserving the culture, respect for the law, patriotism, politics, interests, and critical thinking.
Citizenship is divided into four types; traditional citizen, passive citizen, passive-good citizen,
and active citizen. The Scale’s Cronbach Alpha reliability coefficient value was .89.

2. Social Media Citizenship Scale

Social media citizenship scale was developed by Utku (2015) and consists of 55 items.
The scale has 13 sub-groups. These are justice, truthfullness, equality, love for humanity, respect
for the law, cooperation, responsibility, interest for the history, actuality, knowing the problems,
professional development, personal development, and interests. The Scale’s Cronbach Alpha
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reliability coefficient value was .91. Descriptive analyses (mean, standard deviation, skewness,
and kurtosis) were calculated first. The results indicated a normal distrubition. Thus, parametric
tests were implemented. In data analyses, t-test and one-way ANOVA followed and multiple
comparison tests were used to identify diffrences and the source of the differences. The
significance level was set at .05. Arithmetic mean, standard deviation, t value and degree of
freedom level were calculated for each item in the scale and results are presented in tables.

Ranges for points and percentages for citizenship scales were identified as following;
traditional citizen (43-86 points 20% -40%), passive citizen (87- 129 points 40.5% - 60%),
passive-good citizen (130 - 172 points 60.5% - 80%), and active citizen (163 - 215 points 80.5%
- 100%).

Social media citizenship scale ranges were identified as following; traditional citizen (55
- 110 points 20% -40%), passive citizen (111- 165 points 40.5% - 60%), passive-good citizen
(166 - 220 points 60.5% - 80%), and active citizen (221 - 275 points 80.5% - 100%).

Results

The study found that teacher candidates citizenship perceptions do not differ by their
gender but gender significantly effect teacher candidates’ social media citizenship perceptions.
Male teacher candidates’ social media citizenship perception found to be higher than female
teacher candidates. Teacher candidates’ department does not have a significant effect on their
citizenship perception but social media citizenship perceptions change by their departments.
Follow up multiple comparison tests indicated that there are significant differences between
Social Studies teachers and Mathematics teachers. Mean scores of teachers indicate that social
media citizenship perceptions of Social Studies Social Studies teachers are highest (X = 2.88),
and social media citizenship perceptions of Mathematics teachers are lowest (Y = 2.58).

The present study also found that citizenship perceptions do not change by grade levels
but social media citizenship perceptions change. Social media citizenship perceptions of 4th
grade students are highest and social media citizenship perceptions of 1st grade students are
lowest. Monthly family income level significantly changes teacher candidates’ citizenship
perceptions. Teacher candidates that have monthly family income of 0-999TL and 4000TL have
higher citizenship perception than other candidates. Family income not seen to be a significant
factor on social media citizenship perception. Teacher candidates who read a book in a week has
the highest citizenship perception while teacher candidates who not read books have the lowest
citizenship perceptions. Social media usage frequency does not have a significant effect on
teacher candidates’ citizenship perceptions but it significantly effects social media citizenship
perceptions. The study also found that subscribing to a periodical significantly effects teacher
candidates citizenship and social media citizenship perceptions. Teacher candidates who
subscribed to a periodical have higher both citizenship and social media citizenship perception
than candidates who not subscribed to any periodicals.

Discussion and Conclusion
This study’s result is similar to Saglam’s (2011) where he also found that citizenship

perception does not change by gender. Another study conducted by Tasliyan, Cigceklioglu, Yilmaz,
and Sezer (2016) also found the same result. Kocadag (2012) investigated teacher candidates’
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digital citizenship levels and he found that male teacher candidates have higher digital
citizenship levels than female teacher candidates. Ozmen and Er ‘s (2012) study’s result coincide
with the present study’s results. Their study also found that males are more sensitive than
females to virtual citizenship. However, Utku (2015) found that social media citizenship
perception does not significantly change by students’ gender. Tasliyan et al. (2016) also found
that social media citizenship does not change by gender. Based on these different findings, it is
possible to conclude that gender alone is not a significant factor on social media citizenship.
Even though Saglam’s (2011) study with Primary school teachers and Social Studies teachers
found that Primary School teachers have higher citizenship conception than Social Studies
teachers, he reached the conclusion of teacher candidates’ major does not have a significant
effect on citizenship perception, as this study. This present study found that citizenship
perception does not change by grade levels but social media citizenship significantly change by
grade levels. 4th grade teacher candidates have the highest social media citizenship perception
while the 1st graders have the leowest. However, Utku (2015) found no significant relationship
between grade levels and social media citizenship perceptions. Saglam (2011) found that
citizenship perception increased as family income increased but family income level found not to
be a significant factor on social media citizenship perception. The present study found no
relationship between teacher candidates’ accomodation type and citizenship and social media
citizenship perceptions. Utku (2015) also found that accomodation type is not a significant
predictor of citizenship and social media citizenship perceptions. Teacher candidates who
subscribed to periodicals have a higher citizenship and social media citizenship perceptions in
comparison to teacher candidates that are not subscribed to any periodicals. On the other hand,
Utku (2015) found that periodical subscription does not have significant relationship with social
media citizenship perception. It is possible to say that participants’ interests to periodicals may
caused to different results. It can be concluded that participants subcribed to a periodical of
their interest may caused a positive effect on participants’ citizenship and social media
citizenship perceptions.

Recommendations

When considering the high usage of internet and social media, social media use can be
part of the teacher education so that teacher participants will be effective users of social media.
Teachers may create interesting groups in social media platforms in order to draw student
attention for different classroom activities.
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Ozet

Vatandaslik kavrami Kkisilerin sahip olduklar1 algilara gore degisiklik gdstermektedir. Bu algilara gore
degisiklik gosteren vatandaslik kavramlarindan bazilar1 aktif vatandas, pasif vatandas ve geleneksel
vatandastir. Modern diinyada internet kullaniminin yayginlasmaya baslamasiyla vatandaslik kavramlari
arasina sosyal medya vatandasligl da eklenmistir. Sosyal medya kullanimi 6zellikle iiniversitede okuyan
genclerde daha yaygindir. Bu arastirma iiniversite 6grencilerinin vatandaslik ve sosyal medya vatandashk
algilarinin ¢esitli degiskenlere gore incelenmesini amaglamaktadir. Tarama modelinde gergeklestirilen
arastirmanin ¢alisma grubu Erciyes Universitesi Egitim Fakiiltesinde 6grenim géren 564 6grencidir.
Arastirma verileri Utku (2015) tarafindan gelistirilen “Vatandashk Algis1 Olgegi” ve “Sosyal Medya
Vatandaslik Algi Olgegi” araciligiyla toplanmistir. Arastirma sonucunda erkeklerin kadinlara oranla sosyal
medya ile daha cok ilgilendikleri ortaya ¢ikmistir. Ayrica yasamlarinda herhangi bir siireli yayini takip
edenlerin sosyal medya vatandaslik algisi ile stireli yayinlar takip etmeyenlerin algilar1 arasinda anlamh
fark bulunmustur. Gelir diizeyi degiskenine gore sosyal medya vatandaslik algisi agisindan gruplar
arasinda bir fark bulunmamistir. Sosyal medya kullanimi konusunda kitle iletisim araclar1 ve okullarda
genglerin bilinglendirilmesi gerekliligi 6nerilmistir.
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Giris

Vatandashk sozciigii aynm1 vatani paylasan aymi devlete bagh olan vatandaslara devlet
tarafindan verilen hukuki bir statiidir (Sagirl, 2005). Kepenekci (2008)’e gore vatandaslik,
belirli bir devlet ile bir kisi arasindaki karsilikli hak ve sorumluluklar1 belirleyen hukuksal
bagdir. Altunya (2003), vatandaslig1 bir kisiyi devlete baglayan bag olarak agiklamis ve bu bag ile
devletine bagh olan kisiye de vatandas ya da yurttas denildigini belirtmistir. Unsal ise
yurttashigin bireyi devlete baglayan hukuksal bag oldugunu fakat bu bagin sadece hukuksal
olmadigini, sosyolojik, ekonomik, sosyal, dinsel ve kiiltiirel gerceklerden ayrilmayacagini
vurgulamistir (1998).

Kisilerin sahip olduklar1 algilara gore vatandashk kavrami farkli sekillerde
aciklanabilmektedir (Utku, 2015). Buna gore, vatandas oldugunun bilincine varamamus, tilkesine
ve milletine karsi herhangi bir sorumluluk almayan, yasalari icsellestiremeyen geleneksel
vatandas (Caymaz, 2007), iilkesini sevip kanunlara uyan ve itaatkar bir yapida olan pasif
vatandas (Ozmen ve Er, 2012), insan haklarim gelistiren, akil yirtterek karar veren, gerektigi
takdirde hiikiimet politikalarini elestirebilen, demokratik degerlere bagh olan, sivil topluma,
siyasal ve toplumsal yasama istekli sekilde katilim gosteren aktif vatandas (Doganay, 2009)
kavramlari ortaya konmustur.

Aktif vatandaslik, se¢cimlerde oy kullanma, herhangi bir siyasal kurulusta yer alma,
toplumsal konular ile ilgilenme gibi etkinliklerde etkin katilimi vurgulamaktadir. Bu anlamiyla
da sadece yasalarda yer alan hak ve sorumluklar1 degil, toplumun beklentilerine uygun sekilde
sosyal ve ahlaki davranislar1 da icermektedir (Ersoy, 2007). Etkili vatandas tanimlarindaki ortak
vurgu, sadece bireysel degil, kiiresel diizeyde diisiinebilmesi, baris¢il, merakly, ilgili olmasi,
dogru kararlarla problemlere ¢6ziim turetebilmesi, duyarli, demokrasiyi benimsemis bir kimse
olmasidir (Oztiirk ve Otluoglu, 2003; Oztiirk ve Dilek, 2003; Ersoy, 2007).

National Council for the Social Studies (NCSS)’e gore sorumlu ve etkili bir vatandasin
sahip olmas1 gereken ozellikler bulunmaktadir. Demokratik degerleri benimseme ve bu
dogrultuda yasama, toplumun yararina olacak sorumluluklar alma, siyasal stirecler hakkinda
bilgili olma, toplum yasamina etkin olarak katilim gosterme, farkli bakis agilar1 gelistirebilme,
etkili bir isbirligi yapabilme ve sorunlara yaratici ¢oziimler bulabilme bu 6zelliklerden
bazilaridir (Akt: Utku, 2015).

Vatandashk terimi zaman icinde degisik sekillerde algilanmaya baglamistir (Ozmen ve
Er, 2012). Sanal vatandaglik veya dijital vatandashk bu yeni algilardandir. Internet ortamlarinda
yapilan 6grenci isleri, alisveris ya da banka isleri sanal vatandaslik olarak kabul edilmektedir
(Dikme, 2013). Ribble (2011)'in tanimina gore dijital vatandashk, teknoloji kullanim ile ilgili
uygun davranis normlaridir. Dijital vatandaslik kavrami icin cesitli tamimlar bulunmaktadir.
Vizenor (2013)’e gore dijital vatandaslik bireyin sosyal, toplumsal ve siyasi faaliyetleri icin
teknoloji kullanimidir. Farmer (2010)’a gore ise dijital vatandashk elektronik bilgileri uygun
bicimde sec¢ip ayirarak dijital alana etkin bir bicimde katilan, elde ettigi bu bilgileri de toplumsal
ve kisisel gelisim i¢in kullanmaktir. Sosyal medya vatandaslig1 ise bu kavramlardan daha 6zel bir
tanima sahiptir. Glinlimiiz diinyasinda internet ortamlarinda sosyal medya hesaplarinda
olusturulan profiller gittikce daha 6nemli ve yaygin hale gelmektedir. Sosyal medyanin 6nemi
bir¢ok calismanin da ortak konusudur. Siitcli (2010)’a gore, gercek hayattaki kamusal alanlarin
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zamanla ortadan kalkmasi sonucu ve insanlarin yeni ortamlar arama diislincesi internet
topluluklarin ortaya cikarmistir. Bu sebeple ¢agin yeni kamusal alani sosyal medya olmustur
(Tung, 2012). Sosyal medya tanim olarak; bireylerin birbirleri ile bilgi, goriis ve ilgi alanlarini
paylastiklar1 ve birbirleri ile etkilesim kurmalarina imkan saglayan online araglar ve web
siteleridir (Onat, 2010). Dikme (2013)’e gore ise sosyal medya, Web 2.0 teknolojileri ile
olusturulan ve yogun bir sosyal etkilesime, gruplarin olusmasina imkan saglayan web siteleridir.
Sosyal medya diinya genelinde bireyler arasindaki demokrasi ve 6zgiirliik taleplerinin yayilmasi
ve artmasinda da gii¢li bir ara¢ olarak kullanilmaktadir (Utku, 2015). Sosyal medya giiniimiiz
diinyasinda temsili demokrasiden katilimc1 demokrasiye geciste dnemli bir yere sahiptir (Cildan,
Ertemiz, Kigciik, Timucin ve Albayrak, 2013). Sayimer (2014)’e gore de sosyal medya
demokrasinin gelismesine yon verecek bir etkiye sahiptir. Sosyal medyada gecirilen vakit
gittikce artmakta ve sosyal medya kullanicilarinin sosyal medyada gecirdikleri zaman ile
arkadas sayilar1 arasinda pozitif bir iliski bulunmaktadir (Eren, 2014). Tektas (2014)’e gore
insanlar giinliik islerini yaparken bile sosyal medyada online olma imkanina sahiplerdir. Toplum
icin bu kadar onemli olan bir kavramdan ise yeni bir vatandaslk algisi dogmaktadir. Utku
(2015) sosyal medya vatandashgini internet ortamlarindaki sitelerde olusturulan kimliklerle
yapilan aktivitilerin genel bir karakteri olarak tanimlanabilecegini belirtmektedir. Cubukgu ve
Bayzan (2013), iyi bir sosyal medya vatandasinda olmasi gereken 6zellikleri; bilgi ve iletisim
kaynaklarin1 kullanirken dogrulugunu elestirebilmek, yaptiklar1 davranislarin sonuglarinin
farkinda olabilmek, teknolojiyi baska insanlara zarar vermeden kullanabilmek olarak
siralamislardir.

Modern diinyanin bir getirisi olarak sosyal medya kullanimin 6zellikle {liniversitede
okuyan genclerde ¢ok dnemli oldugu goriilmektedir. Bu arastirmada da kullandiklar1 sosyal
medya platformlarinda olusturduklar1 kimlikleri ile sosyal medya vatandashk algilarin
belirleyen 6gretmen adaylarinin vatandaslik algilar1 ve sosyal medya vatandaslik algilar ¢esitli
degiskenler agisindan incelenmesi amaciyla asagidaki soruya yanit aranmistir:

1. Katilmcilarin vatandaghk algis1 ve sosyal medya vatandaslik algisi; cinsiyetlerine,
o0grenim gordikleri boliimlere, sinif diizeylerine, aile gelir diizeylerine, barinma sekillerine, kitap
bitirme siirelerine, sosyal medya kullanip kullanmama durumlarina, sosyal medya kullanim
sikliklarina, siireli bir yayini takip etme durumlarina gore degisiklik gostermekte midir?

Yontem
Arastirmanin Modeli

Bu aragtirma, Erciyes Universitesi Egitim Fakiiltesi’nde 6grenim géormekte olan 6gretmen
adaylarinin vatandaslik ve sosyal medya vatandaslik algilarinin cesitli degiskenlere gore
incelemektedir. Calisma nicel arastirma yontemlerinden korelasyonel iliskisel tarama modeline
uygundur. Iliskisel tarama modeli iki ve daha ¢ok sayidaki degisken arasinda birlikte degisim
olup olmadigini ve degisimin derecesini belirlemeyi amaclayan arastirma modelidir (Karasar,
2008).

Evren ve Orneklem

Arastirmamin evrenini 2016 - 2017 egitim 6gretim yilinda Erciyes Universitesi Egitim
Fakiiltesi'nde 06grenim gormekte olan Ogretmen adaylar1 olusturmaktadir. Arastirmanin
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orneklemini ise amagsal 6rnekleme yontemi kullanilarak segilen ve goniillii olarak ¢alismaya
katilan 564 6gretmen aday1 olusturmaktadir. Arastirmaya katilan 564 6grencinin demografik
ozellikleri su sekildedir:

Tablo 1. Katilimcilarin demografik ozellikleri

Degiskenler Gruplar N %
Cinsiyet Kadin 455 80.7
Erkek 109 19.3
Sinif Ogretmenligi 109 19.3

Tiirkce Ogretmenligi 45 8.0
Matematik Ogretmenligi 179 31.7

Bolim Sosyal Bilgiler 42 7.4

Ogretmenligi
Ingilizce Ogretmenligi 63 11.2
Rehberlik ve Psikolojik 126 223
Danismanlik

1. Sif 147 26.1
Sinif Diizeyi 2. Siuf 153 27.1
3. Smif 229 40.6

4. Smif 35 6.2

0-999 TL 36 6.4
1000 - 1999 TL 177 31.4
Aile Gelir Diizeyi 2000 -2999 TL 168 29.8
3000 -3999 TL 120 21.3
4000 TL ve tizeri 63 11.2
Aile ile Birlikte 294 52.1
Barmma Bicimi Ozel Yurt 68 12.1
Devlet Yurdu 157 27.8

Ogrenci Evi 45 8.0
1 Hafta 159 28.2
2 Hafta 145 25.7
Kitap Bitirme Siiresi 3 1H Z;ta ;3 igg
3 Ay 37 6.6
Kitap Okumuyorum 87 15.4
Sosyal Medya Kullanim Evet 507 89.9
Durumu Hayir 57 10.1
Her Giin 463 82.1

. Iki Giinde Bir 34 6.0

Sosyalsl\l/[keliig a Girls Haftada Bir 10 1.8
Ayda Bir 4 0.7

Hesabim Yok 53 9.4
Siireli Yayin Takip Etme Evet 167 29.7
Durumu Hayir 396 70.3

Katimcilarin %80.7’sinin (455) kadin, %19.3’tiniin (109) erkek oldugu goriilmektedir.
Katilimcilar 6grenim gordiikleri b6limlere ve sinif diizeylerine gore incelendiginde %19.3'lintlin
(109) Simf Ogretmenligi, %8’inin (45) Tiirkce Ogretmenligi, %31.7’sinin (179) Matematik
Ogretmenligi, %?7.4’iniin (42) Sosyal Bilgiler Ogretmenligi, %11.2’sinin (63) Ingilizce
Ogretmenligi ve %22.3'liniin (126) Rehberlik ve Psikolojik Danigmanhk &grencileri ve
%26.1’inin (147) 1. sinif, %27.1’inin (153) 2. sinif, %40.6’sinin (229) 3. sinif ve %6.2’sinin (35)
4. smif 6grencileri oldugu goriilmektedir. Katilmcilarin aylik aile gelir diizeyleri ve barinma
bicimleri incelendiginde 6gretmen adaylarinin %6.4’tintin (36) aylik 0 - 999 TL aile gelir
diizeyine, %31.4’liniin (177) 1000 - 1999 TL aile gelir diizeyine, %29.8’inin (168) 2000 - 2999
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TL aile gelir dlizeyine, %21.3’liniin (120) 3000 - 3999 TL aile gelir diizeyine, %11.2’sinin (63)
4000 TL ve tlzeri aile gelir diizeyine sahip oldugu, 6gretmen adaylarinin %52.1'inin (294) ailesi
ile birlikte, %12.1'inin (68) 6zel yurtta, %27.8’inin (157) devlet yurdunda ve %8’inin (45)
ogrenci evinde yasadigi goriilmektedir. Katilimcilarin kitap bitirme siireleri incelendiginde
%?28.2’sinin (159) kitap bitirme siiresinin bir hafta, %25.7’sinin (145) iki hafta, %14 tintin (79)
t¢ hafta, %10.1’inin (57) bir ay, %6,6’sinin 3 ay ve %15.4’linlin (87) kitap okumadig:
gorilmektedir. Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarin sosyal medya kullanim durumlar ve
sosyal medya hesaplarina giris sikliklar1 incelendiginde %89.9’'unun (507) sosyal medyayi
kullanmakta, %10.1’inin (57) sosyal medyay1 kullanmamakta oldugu ve katilimcilarin
%382.1’inin (463) sosyal medya hesaplarina giris sikliginin her giin, %6’sinin (34) iki giinde bir,
%71.8’inin (10) haftada bir ve %0.7’sinin (4) ayda bir oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin siireli
bir yayini takip etme durumlari incelendiginde 68retmen adaylarinin %29.7’sinin (167) stireli
bir yaymni takip etmekte, %70.3'iniin (396) siireli bir yaymni takip etmemekte oldugu
goriilmektedir.

Veri Toplama Araglari

Bu arastirmada verilerin toplanmasinda iki farkl veri toplama araci ve arastirmanin
amacina uygun olarak hazirlanan kisisel bilgi formu kullanmilmistir.

1. Vatandashk Algi Olcegi

Vatandashk Algi Olgegi, Utku (2015), tarafindan gelistirilen 43 maddeye sahip bir
Olgektir. Olgegin adalet, insana saygl, esitlik, yardimlasma, mesleki gelisim, kiltiirii yasatma,
hukuka saygy, iilke sevgisi, siyaset, ilgi alanlar1 ve elestirel diisinme olarak 11 alt boyutu
bulunmaktadir. Vatandaslik algis1 dort tip olarak tanimlanmistir. Bunlar, Geleneksel Vatandas,
Pasif vatandas, Pasif-lyi vatandas ve Aktif vatandas seklindedir. Olgegin Cronbach Alpha i¢
Tutarlik katsayisi .89 olarak bulunmustur.

2. Sosyal Medya Vatandashk Algi Olgegi

Sosyal Medya Vatandashk Alg1 Olcegi, Utku (2015) tarafindan gelistirilmistir. Olcek 55
maddeye sahiptir. Olgek adalet, dogruluk, esitlik, insan sevgisi, hukuka saygi, yardimlasma,
sorumluluk, tarih ilgisi, giindem takibi, sorunlar1 bilme, mesleki gelisim, kisisel gelisim ve ilgi
alanlar olarak 13 alt boyuta sahiptir. Olgegin Cronbach Alpha i¢ Tutarlik katsayis1 .91 olarak
bulunmustur.

3. Kisisel Bilgi Formu

Arastirmada kullanilan kisisel bilgi formu, alt problemler dogrultusunda hazirlanan
O0gretmen adaylarinin cinsiyetlerini, 6grenim gordiikleri boliimleri, sinif diizeylerini, aylik aile
gelir durumlarini (0 - 999 TL, 1000 - 1999 TL, 2000 - 2999 TL, 3000 - 3999 TL, 4000 TL ve
lizeri), barinma sekillerini (aile ile birlikte, 6zel yurt, devlet yurdu, 6grenci evi), kitap bitirme
strelerini (1 hafta, 2 hafta, 3 hafta, 4 hafta, 3 ay, kitap okumuyorum), sosyal medya kullanma
durumlarini, sosyal medya hesaplarina giris sikligini (her giin, iki giinde bir, haftada bir, ayda
bir, sosyal medya hesabim yok) ve siireli bir yayin takip etme durumlarini belirlemeye y6nelik 9
maddeye sahiptir.
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Verilerin Analizi

Alt probleme cevap verilmeden 6nce betimsel istatistikler (ortalama, standart sapma,
carpiklik, basiklik) hesaplanmis ve dagilimin ézellikleri ortaya konmustur. incelenen istatistikler
sonucunda, toplam puanlarin dagiliminin normal oldugu belirlenmis ve parametrik test
tekniklerikullanilmasina karar verilmistir. Verilerin ¢ozlimlenmesinde t- testi ve “Tek Yonli
Varyans Analizi” (ANOVA) modelleri uygulanmis, hangi gruplar arasinda anlaml fark oldugunun
belirlenmesi icin ise coklu karsilastirma testleri kullanilmistir.Verilerin analizinde anlamlilik
diizeyi .05 olarak alinmistir. Olgekte yer alan her maddenin aritmetik ortalamasi, standart
sapmasl, t degeri ve serbestlik diizeyi belirlenerek, elde edilen veriler tablolastirilmis ve
yorumlanmistir.

Verilerin derecelendirilmesi ve derecelemede esas alinan ortalama araliklari; Geleneksel
vatandas (43- 86 puan %20 - %40), Pasif Vatandas (87- 129 puan %40,5 - %60), Pasif-iyi
vatandas (130- 172 puan %60,5 - %80), Aktif vatandas (163- 215 puan %80,5 - %100) seklinde
belirlenmistir.

Sosyal medya vatandaslik Algisi ise asagidaki puan araliklarinda tanimlanmistir: Buna
gore; Geleneksel vatandas (55- 110 puan %20 - %40), Pasif Vatandas (111- 165 puan %40,5 -
%060), Pasif-iyi vatandas (166- 220 puan %60,5 - %80), Aktif vatandas (221- 275 puan %80,5 -
%100) seklinde belirlenmistir.

Bulgular

Erciyes Universitesi Egitim Fakiiltesinde 6grenim gérmekte olan 6gretmen adaylarinin
vatandaslik ve sosyal medya vatandaslik algilarinin cinsiyet, 6grenim gordiikleri boliim, sinif
diizeyi, aile gelir diizeyi, barinma sekli, kitap bitirme siireleri, sosyal medya kullanip kullanmama
durumlari, sosyal medya kullanma sikliklari, siireli bir yayini takip etme durumlarina gore
farklilisaip farklilasmadiginin belirlenmeye calisildigl bu boliimde toplanan verilerin istatistiki
olarak c¢o6ziimlenmesiyle elde edilen bulgulara ve yorumlara yer verilmistir. Bulgularin
verilmesinde, arastirmanin amaci dogrultusunda yaniti aranan sorularin sirasi izlenmistir.

Cinsiyet Baglaminda Vatandaslik Algisi ve Sosyal Medya Vatandaslik Algisina
iliskin Bulgular

Erkek ve kadin 6gretmen adaylarinin vatandaslik ve sosyal medya vatandashik algi
diizeyine yonelik gorislerinin cinsiyetlerine gore farklilasip farklilasmadigini ortaya koymak
amaciyla bagimsiz gruplar icin t testi analizi yapilmistir. Yapilan analize iliskin bulgular Tablo
2’de ve Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 2. Vatandasglik algi élgeginin cinsiyete iliskin t-testi sonuglari

Degisken N X S Sd t p
Kadin 455 2.64 .53
Cinsiyet
Erkek 109 2.77 .58 562 .38 .70

Tablo 2’deki bulgular incelendiginde, kadin adaylarin ortalamalarinin 2.64; erkek
O0gretmen adaylarinin 2.77 oldugu goriilmektedir. Gruplarin puan ortalamalari arasindaki farkin
anlamliligini test etmek amaciyla hesaplanan t degerinin (t=0.38, p>.05) .05 diizeyinde anlamh
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olmadig1 anlasilmaktadir. Buna gore; 6gretmen adaylarinin, 6lgcek maddelerine iliskin goriisleri
cinsiyetlerine gore anlaml bir farklilik géstermemektedir. Kadin ve erkek 6gretmen adaylarinin,
Olcegin maddelerine verdikleri cevaplarin diizeyleri birbirlerine yakin bulunmustur. Buradan
hareketle, cinsiyet degiskeninin, 6gretmen adaylarinin, vatandaslik algillarim1 degistiren énemli
bir faktor olmadig bulunmustur.

Tablo 3. Sosyal medya vatandaslik algi dlgeginin cinsiyete iliskin t-testi sonuglari

Degisken N X S Sd t p
Kadin 455 63.20 6.64
Cinsiyet 562 2.11 .03
Erkek 109 62.21 7.26

Tablo 3 incelendiginde 6gretmen adaylarinin sosyal medya vatandashk algisinin
cinsiyete gore anlaml bir fark gosterdigi goriilmektedir. Erkek 6gretmen adaylarinin sosyal
medya vatandaslik algisinin kadin 6gretmen adaylarina oranla daha yiliksek oldugu sdylenebilir.

Ogrenim Goériilen Program Baglaminda Vatandashk ve Sosyal Medya Vatandashk
Algilarina iligkin Bulgular

Ogretmen adaylarinin 6grenim goriilen béliime gére vatandashk algisi puanlarina
yonelik betimsel analizleri Tablo 4’te gosterilmistir.

Tablo 4. Vatandaslik alg1 élgeginin 6grenim gériilen boliime gdre betimleyici istatistikleri

Bolim N X Ss
Sinif Ogretmenligi 109 3.11 495
Tiirkce Ogretmenligi 45 3.16 550
Matematik Ogretmenligi 179 3.18 453
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 42 3.25 514
Ingilizce Ogretmenligi 62 3.19 411
Rehbgﬁ;‘i;’;;jﬁ’loﬁk 127 3.18 454
Toplam 564 3.17 469

Tablo 4’teki bulgular incelendiginde en yiiksek ortalamanin 3.25 ile Sosyal Bilgiler
Ogretmenligine ait oldugu goriilmektedir. Onlar1 sirasiyla 3.19 ile Ingilizce Ogretmenligi, 3.18 ile
Matematik Ogretmenligi ve Rehberlik Psikolojik Danismanlik, 3.16 ile Tiirkge Ogretmenligi, 3.11
ile Siif Ogretmenligi takip etmektedir.

11
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Farkli boliimlerde 06grenim goren oOgretmen adaylarinin vatandashk algilarinin
birbirinden anlaml olarak farklilasip farklilasmadigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonli
varyans analizine (ANOVA) ilisin bulgular Tablo 4.1’de verilmistir.

Tablo 4.1. Ogrenim gériilen béliime gére vatandagshk algisinin anova analizi sonuglari

Degisken Varyansin Kareler Serbestlik Kareler F Degeri Anlamlilik
Kaynagi Toplami Derecesi Ortalamasi Diizeyi
Gruplar .653 5 131
Bolim Grup igi 124.405 558 223 .586 71
Toplam 125.058 563

Tablodaki veriler incelendiginde 6gretmen adaylarinin vatandaslik algilarinin okuduklari
boliime gore anlaml bir farklilik gostermedigi goriilmektedir.

Sosyal Medya Vatandaslik Algis1 ortalamasinin 6gretmen adaylarinin 6grenim gordiikleri
boliimlere gore betimsel analizleri Tablo 5’te gdsterilmistir.

Tablo 5. Sosyal medya vatandaslik algi dlgeginin égrenim gériilen béliime gore betimleyici istatistikleri

Bolim N X Ss
Sinif Ogretmenligi 109 2.65 556
Tiirkge Ogretmenligi 45 2.77 .582
Matematik Ogretmenligi 179 2.58 486
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 42 2.88 .639
Ingilizce Ogretmenligi 62 2.67 556
Rehberlik ve Psikolojik 127 2.69 454

Danigmanlik

Toplam 564 2.66 .547

Tablo 5’teki bulgular incelendiginde en yiliksek ortalamanin 2.88 ile Sosyal Bilgiler
Ogretmenligine ait oldugu goriilmektedir. Onlari sirasiyla 2.77 ile Tiirkge Ogretmenligi, 2.69 ile
Rehberlik ve Psikolojik Danismanlik, 2.67 ile Ingilizce Ogretmenligi, 2.65 ile Simf Ogretmenligi,
2.58 ile Matematik Ogretmenligi takip etmektedir.

Tablo 5.1. Ogrenim gériilen béliime gére sosyal medya vatandashk algisinin anova analizi sonuglart

Degisken  Varyansin Kareler Serbestlik Kareler F Anlamlilik Anlamli
Kaynagi Toplami Derecesi Ortalamasi  Degeri Diizeyi Fark
Grup Arasi 164.880 5 .788 Matematik
Bolim Grup igi 3.941 558 .295 2.668 .02 - Sosyal
Toplam 168821 563 Bilgiler

Tablodaki veriler incelendiginde sosyal medya vatandaslik algisinin boéliimlere gore
anlaml bir farklilik gosterdigi goriilmektedir. Farkin nereden kaynaklandigini belirlemek amaci
ile yapilan testte Matematik Ogretmenligi ile Sosyal Bilgiler Ogretmenligi béliimleri arasinda
anlamli bir fark oldugu sonucuna ulasilmistir. Ortalamalar dikkate alindiginda Sosyal Bilgiler
Ogretmenligi adaylariin (X = 2.88) sosyal medya vatandashk algilarinin diger boliimlere oranla
daha yiiksek oldugu ve Matematik Ogretmenligi adaylarmin (X = 2.58) diger boliimlerden daha
diistik sosyal medya vatandaslik algisina sahip oldugu ortaya ¢ikmistir.

12
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Sinif Diizeyi Baglaminda Vatandaslik ve Sosyal Medya Vatandashik Algilarinin
Incelenmesine iliskin Bulgular

Vatandaslik Algisi ortalamasinin 6gretmen adaylarinin sinif diizeylerine gore betimsel
analizleri Tablo 6’da gosterilmistir.

Tablo 6. Vatandagslik algi 6lceginin sinif diizeylerine gére betimleyici istatistikleri

Smif N X Ss
1 148 3.17 430

2 153 3.16 460

3 229 3.17 .504

4 34 3.21 476
Toplam 564 3.17 471

Tablo 6’daki bulgular incelendiginde en yiiksek ortalamanin 3.21 ile 4. sinif 6grencilerine
ait oldugu goriilmektedir. Onlari sirasiyla X = 3.17 ile 1. ve 3. sinif 6grencileri, X = 3.16 ile 2. sinif
Ogrencileri takip etmektedir.

Tablo 6. 1. Sinif diizeyine gére vatandaslik algisinin anova analizi sonuglari

Degisken Varyansin Kareler Sd Ortalama F Anlamlilik
Kaynagi Toplami Kare Diizeyi
Grup Arasli 0.78 3 .026
Sinif Diizeyi Gruplar i¢i 124.980 560 223 116 951
Toplam 125.058 563

Tablo 6.1. incelendiginde 6gretmen adaylarinin sinif diizeyine gore vatandaglik algilari
arasinda anlaml bir fark olmadigi goriilmektedir.

Sosyal Medya Vatandaslik Algisi ortalamasinin 6gretmen adaylarinin sinif diizeylerine
gore betimsel analizleri Tablo 7'de gosterilmistir.

Tablo 7. Sosyal medya vatandaslik algi dlgeginin sinif diizeylerine gére betimleyici istatistikleri

Sinif N X Ss
1 148 2.58 493

2 153 2.63 526

3 229 2.73 .587

4 34 2.75 .543
Toplam 564 2.66 .547

Tablo 7’deki bulgular incelendiginde en yiiksek ortalamanin 2.75 ile 4. sinif 6grencilerine
ait oldugu goriillmektedir. Onlari sirasiyla X = 2.73 ile 3. smif 6grencileri, X = 2.63 ile 2. sinf
ogrencileri, X = 2.58 ile 1. simf 6grencileri takip etmektedir.

Tablo 7.1. Sinif diizeyine gére sosyal medya vatandaslik algisinin ANOVA analizi sonuglari

Degisken Varyansin Kareler Sd Ortalama F Anlamhilhik  Anlamh
Kaynagi Toplam Kare Diizeyi Fark
Sinif Grup Arasi 2.608 3 .869
Diizeyi Gruplar ici 166.213 560 .297 2.929 .033 1. sinif ve
Toplam 168.821 563 3. simuf

Tablo incelendiginde 68retmen adaylarinin sinif diizeyine gore sosyal medya vatandaslik
algilar1 arasinda anlamh bir fark oldugu goérilmektedir. Farkin nereden kaynaklandigin
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belirlemek amaciyla yapilan ¢oklu karsilastirma testinde 1. sinif 6grencileri ile 3. sinif 6grencileri
arasinda sosyal medya vatandaslik algisinda anlamli bir fark oldugu goriilmektedir.

Aile Gelir Diizeyi Baglaminda Vatandashk ve Sosyal Medya Vatandaslhik Algilarinin
incelenmesine iliskin Bulgular

Vatandashk Algisi ortalamasinin 6gretmen adaylarinin aile gelir diizeylerine gore
betimsel analizleri Tablo 8'de gosterilmistir.

Tablo 8. Vatandaslik algi élgeginin aile gelir diizeyine gére betimleyici istatistikleri

Aile Gelir Diizeyi N X Ss
0-999 TL 36 3.29 494
1000 - 1999 TL 177 3.09 496
2000 - 2999 TL 168 3.17 467
3000 - 3999 TL 120 3.19 419
4000 TL ve tizeri 63 3.29 458
Toplam 564 3.17 471

Tablo 8’deki bulgular incelendiginde en yiiksek ortalamanin 3.29 ile aile gelir diizeyi
4000 TL ve iizeri olan 6gretmen adaylarina ait oldugu gériilmektedir. Onlar: sirasiyla X = 3.28 ile
aile gelir diizeyi 0 - 999 TL olan 6gretmen adaylari, X = 3.19 ile aile gelir diizeyi 3000 - 3999 TL
olan 6gretmen adaylari, X = 3.17 ile aile gelir diizeyi 2000 - 2999 TL olan 6gretmen adaylari, X =
3.09 ile aile gelir diizeyi 1000 - 1999 TL olan 6gretmen adaylar takip etmektedir.

Tablo 8.1. Aile gelir diizeyine gore vatandaslik algisinin ANOVA analizi sonuglari

Degisken Varyansin

Kavnas Kareler sd Ortalama F Anlamlilik  Anlamh
ynag Toplami Kare Diizeyi Fark
Grup Arasli 2.688 4 .672
Aile Gelir 1000-
Diizeyi Gruplarici ~ 122.370 559 219 3.070 016 1999 tlve
4000 tl ve
Toplam 125.058 563 uzert

Tablodaki veriler incelendiginde 6gretmen adaylarinin aile gelir diizeylerinin vatandaslik
algilarini anlamh sekilde etkiledigi goriilmektedir. Farkin nereden kaynaklandigini belirlemek
amaciyla yapilan testte aile gelir diizeyi aylik 1000-1999 tl olan 6gretmen adaylarinin
vatandaslik algisi ile aile gelir diizeyi 4000 tl ve tizeri olan 6gretmen adaylarinin vatandashk
algisi arasinda anlamli bir fark oldugu sonucuna ulasilmistir.

Sosyal Medya Vatandashik Algis1 ortalamasinin 6gretmen adaylarinin aile gelir
diizeylerine gore betimsel analizleri Tablo 9'da gosterilmistir.
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Tablo 9. Sosyal medya vatandaslik algi 6lceginin aile gelir diizeyine gére betimleyici istatistikleri

Aile Gelir Diizeyi N X Ss
0-999TL 36 2.83 .587
1000 - 1999 TL 177 2.59 526
2000 -2999 TL 168 2.68 534
3000 - 3999 TL 120 2.63 .565
4000 TL ve lizeri 63 2.77 .558
Toplam 564 2.66 .547

Tablo 9’daki bulgular incelendiginde en yiiksek ortalamanin 2.83 ile aile gelir diizeyi 0 -
999 TL olan 6gretmen adaylarina ait oldugu goriilmektedir. Onlar1 sirasiyla X = 2.77 ile aile gelir
diizeyi 4000 TL ve iizeri olan 6gretmen adaylari, X = 2.68 ile aile gelir diizeyi 2000 - 2999 TL
olan 6gretmen adaylari, X = 2.63 ile aile gelir diizeyi 3000 - 3999 TL olan 6gretmen adaylari, X =
2.59 ile aile gelir diizeyi 1000 - 1999 TL olan 6gretmen adaylar: takip etmektedir.

Tablo 9.1. Aile gelir diizeyine gore sosyal medya vatandaslik algisinin ANOVA analizi sonuglari

Degisken Varyansin Kareler Sd Ortalama F Anlamlilik
Kaynagi Toplami Kare Diizeyi
Aile Gelir Grup Arasi 2.812 4 .703
Diizeyi Gruplar ici 166.009 559 297 2.367 .052
Toplam 168.821 563

Tablodaki veriler incelendiginde 6gretmen adaylarinin aile gelir diizeylerine gore sosyal
medya vatandashk algilarinin anlaml bicimde etkilemedigi goriilmektedir. Gruplarin puan
ortalamalar1 arasindaki farkin anlamliligini test etmek amaciyla hesaplanan F degerinin (F =
2.367, p > .05) .05 diizeyinde anlamli olmadig1 goériilmektedir. Buna gore; aile gelir diizeyi
o0gretmen adaylarinin sosyal medya vatandaslik algilarini degistiren énemli bir faktér olmadig
goriilmektedir.

Barinma Sekli Baglaminda Vatandaslik ve Sosyal Medya Vatandashk Algilarinin
Incelenmesine iliskin Bulgular

Ogretmen adaylarimin barinma sekillerinin vatandaghk algisi puanlarina yénelik
analizleri Tablo 10’da gosterilmistir.

Tablo 10. Vatandaslik algi élgeginin 6grenim barinma sekline gére betimleyici istatistikleri

Barinma Sekli N X Ss
Aile ile Birlikte 294 3.17 487
Ozel Yurt 68 3.19 413
Devlet Yurdu 157 3.16 469
Ogrenci Evi 45 3.15 462
Toplam 564 3.17 471

Tablo 10 incelendiginde vatandashk algi puanlarinda en yiiksek ortalamann X = 3.19 ile
barinma sekli 6zel yurt olan 68retmen adaylarina ait oldugu goriilmektedir. Ailesi ile birlikte
yasayan 6gretmen adaylarinin vatandashk algis1 ortalamalarinin X = 3.17 ile devlet yurdunda
kalan 6gretmen adaylarindan daha yiiksek oldugu sonucuna ulagilmistir (X = 3.16).

15



TAY Journal, 2018, 2 (1), 1-24

Tablo 10.1. Barinma sekline gére vatandasiik algisinin ANOVA analizi sonuglari

Degisken Varyansin Kareler Sd Ortalama F Anlamlilik
Kaynagi Toplami Kare Diizeyi
Barinma Grup Arasi .054 3 .018
Sekli Gruplar i¢i 125.005 560 223 .080 971
Toplam 125.058 563

Tablo10.1 incelendiginde 6gretmen adaylarinin barinma sekilleri ile vatandaslik algilari

arasinda anlamh bir fark olmadigi gériilmektedir.

Tablo 11. Sosyal medya vatandasglik algi élgeginin 6grenim barinma sekline gére betimleyici istatistikleri

Barinma Sekli N X Ss
Aile ile Birlikte 294 2.65 .032
Ozel Yurt 68 2.68 070
Devlet Yurdu 157 2.66 041
Ogrenci Evi 45 2.74 077
Toplam 564 2.66 .023

Tablo 11’'deki bulgulardan hareketle sosyal medya vatandaslik algisi1 en yiiksek olan

grubun 2,74 ortalama ile 6grenci evinde kalan 68retmen adaylarina ait oldugu belirlenmistir.
Ozel yurtlarda kalan 6gretmen adaylarinin sosyal medya vatandashk algisi ortalamalarinin
(2.68) devlet yurtlarinda kalan 6gretmen adaylarindan daha yiiksek oldugu ortaya ¢cikmistir

(2.66).

Tablo 11.1. Barinma sekline gére sosyal vatandaslik algisinin ANOVA analizi sonuglari

Degisken Varyansin Kareler Sd Ortalama F Anlamlilik
Kaynagi Toplami Kare Diizeyi
Barinma Grup Arasi 333 3 111
Sekli Gruplar lci 168.488 560 301 .369 775
Toplam 168.821 563

Tablo 11.1. incelendiginde 6gretmen adaylarinin barinma sekilleri ile sosyal medya

vatandaslik algilar1 arasinda anlamli bir fark olmadig1 goriilmektedir.

Kitap Bitirme Siireleri Baglaminda Vatandashk ve Sosyal Medya Vatandashk
Algilarinin incelenmesine iliskin Bulgular

Tablo 12. Vatandasglik algi élgeginin kitap bitirme stiresine gére betimleyici istatistikleri

Kitap Bitirme Siiresi N X Ss
1 Hafta 159 3.25 496
2 Hafta 145 3.19 442
3 Hafta 79 3.21 429
1Ay 57 3.08 498
3 Ay 37 3.10 441
Kitap Okumuyorum 87 3.02 468
Toplam 564 3.17 471

Tablo incelendiginde vatandaslik algisi puanlarina iliskin en yiiksek ortalamanin 3.25 ile

kitap bitirme siiresi 1 hafta olan 6gretmen adaylarina ait oldugu goriilmektedir. 3.21 ile kitap
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bitirme siiresi ii¢ hafta olan 6gretmen adaylarinin vatandaslik algis1 puan ortalamalarinin, kitap
bitirme siiresi iki hafta olan dgretmen adaylarinin ortalamalarindan (3.19) ve kitap bitirme
sliresi ii¢ ay olan 6gretmen adaylarinin ortalamalarindan (3.10) yiiksek oldugu ortaya ¢ikmistir.
Kitap okumayan 6gretmen adaylarinin vatandaslik algisi puan ortalamalarinin ise (3.02) en
diistik oldugu goriillmektedir.

Tablo 12.1. Kitap bitirme stiresine gore vatandaslik algisinin ANOVA analizi sonuglari

Degisken Varyans;m Kareler sd Ortalama F Anlamlilik Anlamli Fark
Kaynag: Toplami Kare Diizeyi
. Grup 3.837 5 767
Kitap Arasi 1 haft
Bitirme Gruplar attave
Siiresi ici 121.221 558 217 3.533 .004 okumuyorum
Toplam 125,058 563

Tablodaki veriler incelendiginde 6gretmen adaylarinin kitap bitirme siireleri ile
vatandaslik algilar1 arasinda anlaml bir fark oldugu goriilmektedir. Farkin kaynagini belirlemek
amaciyla yapilan testte kitap bitirme siiresi 1 hafta olan 6gretmen adaylari ile kitap okumadigin
belirten 6gretmen adaylarinin vatandaslik algilar arasinda anlamli bir fark oldugu sonucuna
ulasiimistir.

Tablo 13. Sosyal medya vatandasglik algi dlgeginin 6grenim kitap bitirme gére betimleyici istatistikleri

Kitap Bitirme Suresi N X Ss
1 Hafta 159 2.75 .596
2 Hafta 145 2.65 517
3 Hafta 79 2.77 .569
1Ay 57 2.60 467
3 Ay 37 2.48 507
Kitap Okumuyorum 87 2.55 512
Toplam 564 2.66 .547

Tablo incelendiginde en yiiksek ortalamanin 2.77 ile kitap bitirme siiresi 3 hafta olan
O0gretmen adaylarina ait oldugu goriilmektedir. Kitap bitirme siiresi 1 hafta olan 6gretmen
adaylarinin sosyal medya vatandaslik algi puanlar1 ortalamasinin (2.75) kitap bitirme siiresi 2
hafta olan 6gretmen adaylarinin (2.65) ve kitap bitirme siiresi 1 ay olan 6gretmen adaylarinin
(2.60) sosyal medya vatandaslik algi puanlar1 ortalamasindan yiiksek oldugu belirlenmistir.
Kitap bitirme siiresi 3 ay olan 0Ogretmen adaylarinin sosyal medya vatandashk alg
ortalamalarinin ise 2,48 ile en diisiik oldugu belirlenmistir.

Tablo 13.1. Kitap bitirme siiresine gére sosyal medya vatandaslik algisinin ANOVA analizi sonuglari

Degisken  Varyansin

9 Kareler Ortalama Anlamlilik
Kaynagi Toplam Sd Kare F Dizeyi Anlaml Fark
Grup
Kitap Arasi 4.634 > 927 1 hafta - 3ay
Bitirme Grupl ve
Siiresi r‘i‘g A 164187 558 294 3.150 008 okumuyorum
Toplam 168.821 563
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Tablo 13.1°'deki veriler incelendiginde 6gretmen adaylarinin kitap bitirme streleri ile
sosyal medya vatandashk algilar1 arasinda anlamhi bir fark oldugu goriilmektedir. Farkin
kaynagini belirlemek amaciyla yapilan testte kitap bitirme siiresi 1 hafta olan 6gretmen adaylari
ile kitap bitirme siiresi 3 ay olan 6gretmen adaylar1 ve kitap okumadigini belirten 6gretmen
adaylarinin sosyal medya vatandaslik algilar1 arasinda anlaml bir fark oldugu gortlmiistiir.

Sosyal Medya Kullanma Durumu Baglaminda Ogretmen Adaylarinin Vatandashk
ve Sosyal Medya Vatandashik Algilarinin incelenmesine iliskin Bulgular

Tablo 14. Vatandasglik algi élgeginin sosyal medya kullanim durumuna iligskin T- Testi sonuglari

Degisken N X S Sd t p
Evet 507 3.18 46 562 1.11 .26
Hayir 57 3.10 .54

Tablo 14’e gore sosyal medya kullanan 6gretmen adaylari ile kullanmayan 6gretmen
adaylarinin vatandaslik algilar1 arasinda anlaml bir farklilasma goériilmemistir (p=.26 >.05)

Tablo 15. Sosyal medya vatandasglik algi élgeginin sosyal medya kullanim durumuna iliskin T- Testi sonuglari

Degisken N X S Sd t >
Evet 507 2.68 54
Hayir 57 2.54 60 562 1.78 07

Tablo 15’'te sosyal medya kullanimi ile sosyal medya vatandaslik algilar1 arasinda
anlamli bir fark olmadigi gériilmektedir(p =.07 > .05)

Sosyal Medya Hesaplarina Giris Siklig1 Baglaminda Vatandashk ve Sosyal Medya
Vatandashik Algilarinin incelenmesine iliskin Bulgular

Tablo 16. Vatandasglik alg1 élgceginin sosyal medyahesaplarina giris sikligina gére betimleyici istatistikleri

Sosyal Med}/a Giris N e Ss
Sikhig

Her Giin 463 3.18 457

Iki Giinde Bir 34 3.12 524
Haftada Bir 10 3.38 .366
Ayda Bir 4 3.04 .689
Hesabim Yok 53 3.09 .547
Toplam 564 3.17 471

Tablodaki veriler incelendiginde en yiliksek vatandaslik algisi ortalamasinin 3.38 ile
haftada bir sosyal medya hesaplarina giren 6gretmen adaylarina ait oldugu goriilmektedir.
Sosyal medya hesaplarina her giin giren 6gretmen adaylarinin vatandaslik algi ortalamalari
(3.18), sosyal medya hesaplarina iki giinde bir giren 6gretmen adaylarindan (3.12) ve sosyal
medya hesabi kullanmayan O6gretmen adaylarindan (3.09) daha yiiksektir. Sosyal medya
hesabina ayda bir giren 6gretmen adaylarinin ise 3.04 ile vatandaslik algi ortalamalarinin en
diisiik oldugu ortaya cikmistir.
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Tablo 16. 1. Sosyal medya hesaplarina giris sikligina gére vatandaglik algisinin ANOVA analizi sonuglari

Degisken Varyansin Kareler Anlamlilik
Kaynag: Toplami Sd Ortalama Kare F Diizeyi
Sosyal Grup Arasi 1.000 4 .250
Medya Giris Gruplar ici 124.058 559 222
Siklig: p ¢ . . 1.127 343
Toplam 125.058 563

Tablodaki veriler incelendiginde 6gretmen adaylarinin sosyal medya hesaplarini
kullanim siklig1 ile vatandaslik algilari arasinda anlamli bir fark olmadigi gériilmektedir.

Tablo 17. Sosyal medya vatandaslik algi dlgeginin sosyal medyahesaplarina giris sikligina gére betimleyici
istatistikleri

Sosyal Medya Giris <

Siklig1 N X 58
Her Giin 463 2.67 .538
Iki Giinde Bir 34 2.65 .556
Haftada Bir 10 3.13 478
Ayda Bir 4 2.65 337
Hesabim Yok 53 2.49 .592
Toplam 564 2.66 .547

Tablodaki veriler incelendiginde sosyal medya vatandashik algis1 en yiliksek olan
ogretmen adaylarinin sosyal medya hesaplarina haftada bir giren 6gretmen adaylar1 (X = 3.13)
oldugu gorilmiistir. Sosyal medya hesaplarina her giin giren 6gretmen adaylarinin sosyal
medya vatandaslik algi ortalamalar1 (2.67), sosyal medya hesaplarina iki glinde bir (2.65) ve
ayda bir (2.65) giren 6gretmen adaylarindan daha yiiksek oldugu ortaya ¢ikmistir. Sosyal medya
hesab1 olmayan 68retmen adaylarinin ise 2.49 ile en diisiik sosyal medya vatandaslik algi
ortalamasina sahip oldugu belirlenmistir.

Tablo 17.1 Sosyal medya hesaplarina giris sikligina gore sosyal medya vatandaslik algisinin ANOVA analizi
sonuglari

Degisken Varyansin Kareler Ortalama Anlamlilik

Kaynagi Toplami Sd Kare F Diizeyi Anlaml Fark
Sosyal Grup 3.804 4 951
Mgdya Arasi Haftada bir ve
G1r1§ Grl_lplar 165.018 559 295 3.221 .013 Hesabim yok
Siklig1 Ici
Toplam 168.821 563

Tablodaki veriler incelendiginde 6gretmen adaylarinin sosyal medya vatandasliklarinin
sosyal medya hesaplarina giris sikligina goére anlamli bir fark gosterdigi goriilmektedir. Farkin
nereden kaynaklandigini belirlemek amaciyla yapilan testte sosyal medya hesaplarina haftada
bir girdigini belirten 6gretmen adaylarn ile sosyal medya hesabi olmadigini belirten 6gretmen
adaylarinin sosyal medya vatandaslik algilar1 arasinda anlaml bir fark oldugu gortulmiistiir.
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Ogretmen Adaylarinin Vatandashk ve Sosyal Medya Vatandashk Algilarinin Siireli
Bir Yayin Takip Etme Durumuna Gére incelenmesine iliskin Bulgular

Tablo 18. Vatandaslik alg1 dlgeginin siireli bir yayin takip etme durumuna iliskin T- Tesi sonuclari

Degisken N X S Sd t >
Evet 167 3.34 45
Hayir 397 3.10 45 562 5.73 00

Tablo incelendiginde Ogretmen adaylarinin herhangi bir siireli yayin takip etme
durumlarina goére vatandaslik algilar1 arasinda anlaml bir fark oldugu gériilmektedir. Stireli bir
yayin takip eden 6gretmen adaylarinin (X = 3.34) siireli bir yayin takip etmeyen 6gretmen
adaylarma (X = 3.10) gore daha yiiksek vatandaslik algisina sahip oldugu goriilmektedir.

Tablo 19. Sosyal medya vatandaghk algi dlgeginin siireli bir yayin takip etme durumuna iliskin T- Testi
sonuglari

Degisken N X S Sd : >
Evet 167 2.89 56
Hayr 397 2.57 51 562 6.57 00

Tablo incelendiginde Ogretmen adaylarinin herhangi bir siireli yayin takip etme
durumlarina goére sosyal medya vatandashk algilar1 arasinda anlamli bir fark oldugu
goriilmektedir. Siireli bir yayin takip eden 6gretmen adaylarimin (X = 2.89) siireli bir yayn takip
etmeyen 6gretmen adaylarina (X = 2.57) gore daha yiiksek sosyal medya vatandashk algisina
sahip oldugu gortlmektedir.

Sonuc¢ ve Tartisma

Bu arastirma 6gretmen adaylarinin vatandaslik ve sosyal medya vatandaslik algilarina
iliskin goriislerini saptamak amaciyla Erciyes Universitesi Ziya Eren Egitim Fakiiltesi’'nde
0grenim gormekte olan 564 o6grencinin katilimiyla gerceklestirilmistir. Arastirmanin alt
problemi “Ogretmen adaylarinin vatandashk ve sosyal medya vatandashk algilarimin cinsiyet,
boliim, sinif diizeyi, aile gelir diizeyi, barinma sekilleri, kitap bitirme siireleri, sosyal medya
kullanip kullanmama durumlari, sosyal medya kullanim sikliklar ve siireli bir yayini takip etme
durumlan degiskenlerine gore farklilik gostermekte midir?” olarak belirlenmistir. Yapilan
analizler sonucunda 6gretmen adaylarinin vatandaslik algilarinin cinsiyete gore degismedigi
sonucuna ulasilmistir. Saglam (2011)’in ¢alismasinda da bu bulgulara benzer olarak vatandashk
algisinin cinsiyete gore degismedigi gorilmiistiir. Bir baska calismada bu calismaya benzer
sonuglara ulasilmis ve katilimcilarin vatandaslik algilar1 arasinda anlaml bir fark goriilmemistir
(Tashyan, Cigeklioglu, Yilmaz ve Sezer, 2016). Ancak sosyal medya vatandashk algilarinin
cinsiyete gore degistigi sonucuna ulasilmistir. Erkek o6gretmen adaylari kadin 6gretmen
adaylarina gore daha yliksek sosyal medya vatandashk algisina sahiptir. Kocadag (2012) de
0gretmen adaylarinin dijital vatandaslhik diizeylerini inceledigi ¢alismasinda da erkek 6gretmen
adaylarinin dijital vatandashik diizeylerinin daha yiiksek oldugu sonucuna ulasmigtir. Ozmen ve
Er (2012) tarafindan yapilan bir arastirmanin sonuclari da bu c¢alismanin sonuglan ile
ortiismektedir. Calismada erkek katilimcilarin sanal ortamdaki vatandashkta kadin
katilimcilardan daha hassas oldugu sonucuna ulasilmistir. Utku (2015) ise yaptig1 ¢alismasinda
bu ¢alismanin aksine kadin 6grenciler ile erkek 6grenciler arasinda sosyal medya vatandaslik
algis1 diizeyine iliskin anlaml bir fark olmadig1 sonucuna ulasmistir. Tashyan ve arkadaslari
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(2016) da calismasinda 6grencilerin sosyal medya vatandashk algilarinin cinsiyet agisindan
anlamli bir fark gostermedigi sonucuna ulagsmistir. Bu farkli sonuglara gore cinsiyet degiskeninin
tek basina sosyal medya vatandaslik algisini etkileyen bir faktér olmadig1 sonucuna ulasilabilir.
Analizler sonucunda 6gretmen adaylarinin 6grenim gordiikleri boliimlere gore vatandashk
algilar1 arasinda anlamh bir farka sahip olmadiklari, ancak sosyal medya vatandaslik algilar
arasinda anlamli bir farkin oldugu sonucuna ulasilmistir. Sosyal Bilgiler Ogretmenligi
ogrencilerinin sosyal medya vatandashk algillarinin en yiiksek, Matematik Ogretmenligi
Ogrencilerinin sosyal medya vatandaslik algilarinin ise en diisiik diizeyde oldugu bulgulanmstir.
Kocadag (2012) ise calismasinda Tiirkce Ogretmenligi 6gretmen adaylarinin dijital vatandashik
diizeylerinin daha yiiksek oldugu sonucuna ulagmistir. Sosyal medya vatandaslik algisinin
O0gretmen adaylarinin 6grenim gordiiklere boliimlere gore farklilik géstermesinin bir¢ok nedeni
olabilir. Ogretmen adaylarinin sosyal medya hesaplarim hangi amagclarla kullandigini, sosyal
medya hesaplarinda gegirdikleri siireyi ne kadar etkili kullandiklarini incelemeye yonelik farklh
aragtirmalar yapilabilir. Saglam (2011)’in Simf Ogretmenligi ve Sosyal Bilgiler Ogretmenligi
dgretmen adaylar ile yaptig1 calismasinda da, Simif Ogretmenligi 6gretmen adaylarinin Sosyal
Bilgiler Ogretmenligi 6gretmen adaylarindan daha yiiksek vatandashk algisina sahip oldugu
sonucuna ulasilsa da, bu ¢alismaya benzer olarak 6gretmen adaylarinin vatandaslik algilarinin
okuduklar1 boliime gore anlamli bir fark gostermedigi sonucuna ulasilmistir. Calismada
vatandaslik algisinin sinif diizeyine gore anlamli sekilde degismedigi, sosyal medya vatandashik
algisinin ise smif diizeyleri arasinda anlamh bir fark gosterdigi goriilmiistiir. Sosyal medya
vatandaslik alg1 diizeyi en yliksek olan 6gretmen adaylarinin 4. sinif 68rencileri, en diisiik olan
o0gretmen adaylarinin ise 1. smif o6grencileri oldugu ortaya c¢ikmistir. Utku (2015) ise bu
¢alismadan farkli olarak 6grencilerin sosyal medya vatandaslik algilar1 arasinda anlamh bir fark
olmadigl sonucuna ulasmistir. Aylik aile gelir diizeyi degiskenine gore 6gretmen adaylarinin
vatandaslik algilarinin anlamli bir sekilde degistigi gértilmistiir. Aylik aile gelir diizeyi 0 - 999
TL ve aylik aile gelir dizeyi 4000 TL ve iizeri olan 6gretmen adaylarinin diger 6gretmen
adaylarindan daha yiiksek vatandaslik algisina sahip oldugu ortaya ¢ikmistir. Saglam (2011) ise
calismasinda gelir diizeyi arttik¢a vatandaslik algisinin arttigi sonucuna ulasmistir. Sosyal medya
vatandashk algis1 ise aile gelir dizeyi baglaminda etkili bir faktér olarak goriilmemistir.
Calismada o6gretmen adaylarinin barinma sekilleri baglaminda vatandaslik ve sosyal medya
vatandaslik algilar1 arasinda anlamli bir fark bulunmamistir. Utku (2015) de yaptig1 calismasinin
sonucglarinda o6grencilerin barinma sekillerinin vatandaslik ve sosyal medya vatandaslhigi
algilarim anlamli bir sekilde etkilemedigini belirtmigtir. Ogretmen adaylarinin kitap bitirme
stireleri ile vatandaslik ve sosyal medya vatandaslik algilari arasinda anlaml bir fark oldugu
gorilmistir. Kitap bitirme stiresi bir hafta olan 6gretmen adaylarinin vatandaslik algilarinin en
yuksek, kitap okumayan Ogretmen adaylarinin ise vatandaslik algilarinin diger 6gretmen
adaylarina gore daha diisiik oldugu ortaya cikmistir. Utku (2015) tarafindan yapilan ¢alismada
da kitap bitirme siiresi daha az olan 6grencilerin vatandaslik algilarinin daha yiiksek oldugu
sonucuna ulasilmistir. Bu sonuglardan hareketle kitap okumanin etkili bir vatandas olma
konusunda 6nemli oldugu séylenebilir. Kitap bitirme siiresi ii¢c hafta olan 6gretmen adaylarinin
ise en yliksek sosyal medya vatandaslk algisina, kitap bitirme siiresi ii¢c ay olan 6gretmen
adaylarinin ise en diisiik sosyal medya vatandaslik algisina sahip oldugu gorilmistiir. Utku
(2015)’in arastirmasinda da kitap bitirme siiresi daha az olan 6grencilerin sosyal medya
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vatandashk algilarinin daha yiliksek oldugu sonucuna ulasilmistir. Sosyal medya kullanimi
baglaminda ise vatandaslik ve sosyal medya vatandaslik algisi arasinda ise anlaml bir farkin
olmadig1 gorilmistiir. Calismanin sonuglar1 Tasliyan ve arkadaslar1 (2016) tarafindan yapilan
calismanin sonuclar1 ile ortismektedir. Calismada oOgrencilerin interneti aktif kullanma
durumlarinin vatandaslik ve sosyal medya vatandaslik algilarini anlaml bir sekilde etkilemedigi
gorilmiistiir. Ogretmen adaylarimin sosyal medya hesaplarim kullanim sikhig ile vatandashk
algilar1 arasinda anlamli bir farka rastlanmazken, sosyal medya kullanim siklig1 sosyal medya
vatandaslik algilar1 arasinda anlamli bir fark ortaya cikmistir. Sosyal medya hesaplarina haftada
bir giren Ogretmen adaylarinin diger 6gretmen adaylarindan daha yilisek sosyal medya
vatandashk algisina sahip oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu sonuca gore sosyal medya
hesaplarina giris sikliginin sosyal medya vatandasi olma konusunda bir 6éneme sahip oldugu
sonucuna ulasilabilir. Sosyal medya hesaplarinda gegirilen siire arttikca daha yiiksek diizeyde
sosyal medya vatandasi olmanin dogru orantih oldugu soylenebilir. Ogretmen adaylarinin
herhangi bir siireli yayin takip etme durumlarina gére vatandaslik ve sosyal medya vatandaslik
algilar arasinda da anlamh bir fark oldugu bulunmustur. Siireli bir yayin takip eden 6gretmen
adaylarinin siireli bir yayin takip etmeyen 6gretmen adaylarina gére hem daha ytliksek
vatandaslik algisina hem de daha yiiksek sosyal medya vatandashk algisina sahip oldugu
gorilmistiir. Bu ¢alismanin aksine Utku (2015)’in ¢alismasinda ise siireli bir yayin takip etme
durumuna gore dgrencilerin sosyal medya vatandaslik algilar1 arasinda anlamh bir fark olmadigi
sonucuna ulasilmistir. Sonuclarin farklilik gostermesinin sebebi katilimcilarin ilgi alanlar
dogrultusunda siireli bir yaymi takip etmelerinden kaynaklaniyor olabilir. ilgi duydugu
alanlarda bir siireli yaym takip eden 6gretmen adaylarinin buna paralel olarak vatandaslik
algilan ve sosyal medya hesaplarindaki vatandasliklar: arasinda olumlu yonde bir iliski oldugu
sonucuna ulasilabilir.

Oneriler

Internet ve sosyal medya kullaniminin giin gectikce daha da arttifi g6z oniine alinirsa
0grenim programlari arasindaki farklar da dikkate alinarak sosyal medya kullanimini egitimin
bir pargasi haline getirilerek 6gretmen adaylarinin daha nitelikli bir sosyal medya kullanicisi
olmalar1 saglanabilir. Ogretmenler sosyal medya platformlan iizerinden ilgi cekici gruplar
kurup, 6grencilerin ilgisini farkl etkinlikler lizerinde canli tutabilirler.
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